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Pour remettre un coup de projecteur sur son service de location de voitures 
et, par le même coup, l’église au centre du village : Rent A Car prend la 
parole avec une campagne décalée, justifiant à l’aide de raisons farfelues, 
la légitimité d’écrire «Rent A Car» sur une camionnette. 

Une communication orchestrée par l’agence ROSA PARIS et qui sera mise 
en avant sur les véhicules utilitaires en circulation, ainsi que sur les réseaux 
sociaux de Rent A Car.



Grâce à ces «raisons», Rent A Car répond 
enfin à cette question d’intérêt général.

Rent A Car est connu et reconnu pour son savoir-
faire de loueur d’utilitaires depuis près de 30 ans.   
Et pour cause, ses véhicules portent tous le sceau de 
la marque. Toujours est-il qu’on ne saurait réduire 
le n°1 de la location de proximité en France à ses 
camions et camionnettes, puisqu’une part notable 
de ses activités est dédiée à la location de voitures. 
Pourtant, ses voitures, comme celles des autres 
loueurs d’ailleurs, circulent toutes sans marque 
apparente. Mais contrairement aux autres :
Rent A Car est la seule marque éponyme qui dit ce 
qu’elle fait… et fait ce qu’elle dit. 

Qu’à cela ne tienne : ce paradoxe d’être davantage 
renommé pour son service de location d’utilitaires 
que de voitures, devient pour Rent A Car, un 
formidable prétexte pour lancer une campagne 
pleine d’autodérision. Et voici comment est né le 
concept créatif des «raisons» – aussi absurdes 
les unes que les autres – pour tenter de répondre 
à l’épineuse question : «Mais pourquoi écrire            
"Rent A Car" sur une camionnette, alors que ça veut 
dire " louez une voiture" ?». CQFD.

Une campagne cadencée pour jouer sur l’effet 
saga.

La campagne prendra vie sur la flotte des véhicules 
utilitaires Rent A Car, stickés des différentes 
«raisons». Parfaits relais tactiques et médias pour 
promouvoir son service de location de voitures, les 
camions et camionnettes circuleront aléatoirement 
sur les routes de France, au gré des locations des 
clients.

En parallèle, les followers des réseaux sociaux de 
Rent A Car pourront découvrir ces «raisons» via 
des posts et vidéos dédiés, tout au long de l’année. 
Cette campagne, croisant stunt et social media, est 
la première activation imaginée par ROSA PARIS 
pour Rent A Car.

Rent A Car a choisi ROSA PARIS au terme d’un appel 
d’offres, portant sur le pilotage global de la stratégie 
social media de la marque. Outre la reprise de 
l’animation du compte Facebook, l’agence a lancé le 
compte Instagram de Rent A Car.

À propos de Rent A Car
Le groupe français Rent A Car est le leader de la location de proximité de courte durée dans l’Hexagone, avec le chiffre d’affaires le plus important 
du marché et la 1e marque en notoriété spontanée sur son segment d’activités*. Fidèle à sa signature de marque «+ PROCHE, - CHER», Rent A 
Car est un acteur clé de la vie locale : 1 000 collaborateurs travaillent au sein de ses 500 agences (succursales, franchises et agences «Aixam 
by Rent A Car»), implantées majoritairement en centre-ville et en périphérie, réparties en France et DROM. Rent A Car met à la disposition de 
ses clients particuliers comme professionnels, une large gamme de véhicules de tourisme et utilitaires. Le groupe leur propose depuis plus 
de 25 ans des services innovants pour répondre à leurs besoins de mobilité qui ne cessent d’évoluer dans un marché en pleine mutation :                                
«Mobilité sans permis», «Aller Simple», «Offre VTC»... 

Pour en savoir plus : www.rentacar.fr 
*Source : Etude institut GMV pour le CNPA, février 2019 CONTACT PRESSE 
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